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Securite: Croissance dans l'urgence

GeoGeny, Que trouve-t-on derriere le succes
médiatique du procédé géorelationnel en Suisse
romande? Une entreprise méthodique dans
I'exploitation de son avance technologique.

Steve Axentios

«Accrochage a la rue des Moulins 24.» Le Secu-
fone de l'agent de police vibre, comme celui de
ses collegues en faction dans la région. Localisés
en permanence par GPS, les préposés les plus
proches de l'incident sont automatiquement aver-
tis par simple interface. Une évolution signée
GeoGeny qui rend la sécurité un peu plus facile
dans les rues de Genéve et d'ailleurs.

Tout commence avec Christophe Privet, 34 ans,
issu du monde des télécoms, et un partenaire
informaticien tombent sur un GPS sur pocket PC
en provenance des Etats-Unis. Un concept se met
a germer: combiner sécurité et géolocalisation.

Christophe Privet, actuel directeur, se remé-
more: «A cette époque, il n'y avait que deux rues
répertoriées a Montreux. Nous nous sommes
rendu compte que personne ne souhaitait se
plonger dans un domaine exigeant et pointu
comme les services d'urgence, ou l'efficacité doit
étre a 100%.»

lls se lancent dans l'aventure, grace a l'apport
financier - a hauteur de plusieurs millions - d'ac-
tionnaires privés contactés par une amie. CPR
Groupe est créée en novembre 2000 avec un
capital de 1 million de francs.

INDEPENDANCE

«Nous n'avons jamais eu de prét bancaire. Et
nous n'en voudrons jamais! Nos actionnaires
ne se mélent pas de l'opérationnel, contraire-
ment aux banques et a certains types
d'investisseurs.» La clé, selon lui, du succes
de I'entreprise. «On n'a pour ainsi dire pas de

a

comptes a rendre et donc une plus grande
liberté, puisque la rentabilité immédiate ne
figure pas sur la liste des priorités.»

Apres trois ans consacrés exclusivement a la
recherche et au développement - poste qui a
déja réclamé 3 millions de francs jusqu'a ce
jour- le prototype sort du laboratoire high-tech
pour un test au Montreux Jazz Festival. Nous
sommes en juillet 2003. Six mois plus tard, un
nouvel essai tout aussi concluant avec l'asso-
ciation Nez-Rouge permet de ramener les
conducteurs éméchés, de rationaliser les tour-
nées et d'économiser ainsi de nombreux kilo-
metres.

A la fin de I'été 2004, GeoGeny est rodé
pour la commercialisation, et les joint-ventures
(Sunrise pour les communications; Précisa
pour l'assemblage des téléphones) sont scel-
lées.

EQUILIBRE

CPR Groupe ne souhaite pas divulguer de chif-
fres. L'entreprise devrait arriver au point
d'équilibre en 2007, grace a ses quelque qua-
rante clients réguliers, parmi lesquels des
organisateurs d'événements, des forces de
I'ordre, des pompiers ou certains cadres supé-
rieurs de banques.

En tout, trente-six collaborateurs sont
répartis dans plusieurs bureaux a Geneve, ou
se trouve le centre de développement, Lyon
(cartographie), Zurich, Montreux (le siege) et
Berne. L'antenne de la capitale sert avant tout
la cause du lobbying. «Parce que nous
sommes convaincus que le futur passe par une
centrale unique d'urgence au niveau cantonal
et par une prise de conscience politique. A
Lausanne, par exemple, trois centrales
d'alarme cohabitent dans un rayon de 5 km!
Quand on sait qu'une centrale colte entre 7 et
10 millions...»
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